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PARTAGE & PROSPECTIVE opérationnelles

Une étude référence sur le Circuit Proximité Alimentaire !
L'édition 2018 inclut I'actualisation des chiffres clés et tendances du circuit

Le périmetre du Circuit Proximité, tel que défini par le Groupe de Travail Proximité de I'Institut du
Commerce qui réunit tout au long de I'année et les enseignes et les marques.

Des pistes opérationnelles pour saisir les opportunités des différentes missions de courses

La géographie de la Proximité (données Nielsen -TradeDimensions 2018)
Le parc de magasins bio (données Nielsen -TradeDimensions 2018)

Le poids des circuits courts

Votre contact #Etudes :
sylvie.guingois@institutducommerce.org
Tel : 01 56 89 89 30
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Exemples de livrables

Des données de cadrage sur les parts de marché,
le parc de magasins, I'évolution de la
fréguentation, les paniers moyens, les rayons et
catégories O potentiel.

Des extraits de panels, études shopper, analyse de
flux, sondages en magasins...

Des pistes opérationnelles pour les marques, les
prestataires et les enseignes.

Des fiches pratiques sur les spécificités du circuit et
les concepts a succes.

Des analyses stratégiques sur le développement du
circuit et des principaux acteurs en présence.

Le circuit Proximité séduit de plus en plus les Frangais

Part des ménages fréquentant le Circuit Proximité

2009 =2010 =2011 =2012 =2013 =2014 =2015 -~ 2016 2017 2018
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67,5%

Les shoppers optimisent leurs
déplacements et réduisent le nomt
klomeires parcours en voiture pour
le budget carburant. lls sont 16,6% 1
plus qu'en 2009 & fréquenter e circ
Proximité. Un succés qui s'élargit ck
année.

Worldpanel - Total Proximité
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Maison Plisson, un concept parisien multiformes

Elargir I'offre en produits snacking

»

Une concurrence accrue :

Boulangerie indépendante ou chainée

Restauration rapide indépendante et
Chainée

Magasins spécialisés bio
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. POIDS ET PERSPECTIVES DU CIRCUIT PROXIMITE

La proximité dans la grande distribution alimentaire,
part de marche et évolution

Un circuit au cosur des nouveaux parcours d'achat
Chiffres clés et évolution

. LES AXES DE CROISSANCE

Rester ou devenir incontournables dans les parcours
d'achat

Miser sur les rayons phares

Repondre aux différentes missions de course

Profiter du potentiel des magasins saisonniers
Renforcer ses positions sur le irés porteur marché de
I'alimentaire hors domicile

Prendre en compte le développement des achats en
circuits courts

Se saisir des tendances de consommation
transversales

LES CONCEPTS

Les nouveaux concepts
Les incontournables
A l'international
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SOMMAIRE

LA GEOGRAPHIE DE LA PROXIMITE

Les magasins de proximité par départements et
régions

Le parc de magasins spécialistes bio

Les indicateurs démographiques a prendre en
compte pour calculer le potentiel du format

Le cas des communes touristiques

. LE PARC DE MAGASINS

Repartition du circuit par formats en 2018
Les 25 premiéres enseignes
Le poids des groupes de distribution par formats

. STRATEGIE DES ACTEURS
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Le circuit de Proximite 2018 Copyright INSTITUT DU COMMERCE



ETUDE CIRCUIT PROXIMITE 2018

Institut du
COMMERCE Extrait de nos Conditions Générales de Vente

Toute étude commandée doit étre payée par virement a réception de facture, sans remise ni escompte. Le(s)
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